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コンシューマーデータと広告データを統合
サイロの乱立から脱却し、あらゆる構造化データと半構造化データを一手に
保管、統合、照合することで、シングル・ソース・オブ・トゥルース（信頼できる唯
一の情報源）を構築します。

インサイト獲得までの時間を短縮
ほぼ無限にアナリティクス規模を調整でき、信頼性の高い性能をオンデマン
ドで調達できるため、豊富な情報に基づいてタイミングよく意思決定を下す
ことができます。

コンシューマーデータを安全に共有
消費者を守るプライバシー規制を順守しながら、顧客データを管理し、社内
外のデータ利用者と安全に共有することができます。

データを利用可能にして顧客に関するインサイトを取得
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ユーザー全員があらゆるデータにすばやくアクセスできる仕組み

アドテクノロジー、広告、マーケティング
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オンラインゲーミング、スポーツリーグ、チーム 
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デジタルメディア、従来メディアとエンターテインメント
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広告企業、メディア企業、エンターテインメント企業がSNOWFLAKEを活用している様子 

すべてのデータから最大限価値を引き出して活用 
Snowflakeを利用すると、広告、メディア、エンターテインメントに携わ
る組織は、すべてのデータから最大の価値を引き出すことができます。
Snowflakeを導入すると、あらゆるデータソースから構造化データ、半構
造化データを取り込んでデータサイロの問題を解決し、すべてのデータ
に対応する一元化データリポジトリとして活用できます。伸縮性のある
Snowflakeのアーキテクチャでは、スケールアップやスケールダウンが自
動化されているため、あらゆる種類のワークロードに、適切な専用コン
ピューティングリソースを与え、より優れた性能とより高速のクエリ処理を
確保できます。またSnowflakeはANSI SQLに準拠しているため、非常に
幅広いデータ読み込み商品、アナリティクス商品と連携させて、インサイト
に富むアナリティクスやタイムリーな意思決定を提供できます。
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カスタマーストーリー
• Zeeto

• TI Media

• Sharethrough

• Seriously Gaming

• Greenhouse
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Zeetoのリアルタイム入札プラットフォームでは、Webサイトの訪問者について詳細に調べ、対象を細かく絞り込んだターゲティング広告
から顧客が入札できます。ZeetoはSnowfl akeを利用することで、オンライン広告のインパクトについてより深いインサイトを得ることが
できます。

アナリティクスを活用してデジタル広告を最適化
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目標

比較的小規模なインフラストラクチャーでデータ収益化チャネルを拡大すること。

SNOWFLAKE導入前の重要課題

Zeetoではインフラストラクチャーの柔軟性が不足していたため、顧客の需要の急増に容量が追い付
かなくなり、重要なビジネス実績データを消去しなければならなくなっていました。

SNOWFLAKE導入前のシナリオ

• Zeetoのエンジニアリングチームはアイデア出しから設計、マネジメントチームへのレポート提出ま
で最大5日間かかっていました。

• Zeetoのレガシープラットフォームでは、ビジネスユーザーがデータやインサイトを取得できません
でした。

SNOWFLAKEがもたらした結果

• Zeetoでのレポート作成は、アイデア出しから完成までわずか数時間になりました。

• すべてのパブリッシャーと広告主に関する最新レポートが15分ごとに自動更新され、それのレポー
トにCEOがアクセスできるようになりました。 

• アカウント管理者がデータを踏まえ、入札戦略やクリックスルーレートについて広告主にコーチン
グを行うようになりました。

• アナリティクスが改善され、そのメリットが各部署のユーザーにいきわたっています。

“
イテレーションを実行で
き、成果を上 げるまでの
所要時間が、数週間から
数日、数日から数時間に
短縮されるため、変革が
起きています｡”
MATT FERGUSON氏
Zeeto
最高テクノロジー責任者
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TI Mediaは英国の視聴者向けに魅力的な体験、印刷物、デジタルの商品を提供しています。Snowfl akeを利用すると、制作するべき
コンテンツ、広告とコンテンツの同調方法についてデータドリブンな意思決定を下すことができます。

データドリブンな意思決定で
カスタマーエクスペリエンスを向上 
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目標

顧客企業のユーザーが広告データ、顧客データ、Google Analyticsデータを一切ムダにせずにメ
リットを得られるアナリティクスソリューションを見つけること。

SNOWFLAKE導入前の重要課題

データがサイロ化されていたため、ユーザーが包括的な視点で組織全体のデータを見ることができ
ませんでした。

SNOWFLAKE導入前のシナリオ

• TI Mediaがオンプレミスで持っていたレガシーアナリティクスインフラストラクチャーでは、需要どお
りの規模やスピードでデータを提供できませんでした。

• 場合によりユーザーは、必要なデータを獲得するまでに数日から数週間待つ必要がありました。

SNOWFLAKEがもたらした結果

• Snowflakeは柔軟で使いやすいため、TI Mediaはいくつものデータサイロに分断された状態から
脱却することができました。

• ユーザーは必要に応じてオンデマンドでデータにアクセスでき、数日や数週間も待つ必要がなくな
りました。

• TI MediaはEUのGDPRに準拠しながら、サードパーティのビジネス全体のデータを安全に供給でき
るようになりました。

“
自在にスケールアップやス
ケールダウンを繰り返すこ
とができ、繰り返しても都
度、料金負担が増えること
はないため、保管データ量
や処理データ量の多少に
左右されず、コストを十分
管理しながら、必要なだけ
データを操作できます｡”
YEMI OKUNADE氏
TI Media
データインテリジェンスマネージャー
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Sharethroughは大規模な独立系ネイティブ広告プラットフォームです。Sharethroughではアナリティクスの力を活かして多くのパブ
リッシャーがコンテンツを収益化し、多くのマーケティング担当者が広告の性能を向上しています。Snowfl akeを利用することで、エン
ドユーザーは半構造化データを一貫した一元化表示で活用できるようになります。

データドリブンな広告プラットフォームを活用し、データシェア
リングによってマーケティング担当者にサービスを提供
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目標

全社でデータやアナリティクスにセルフサービスでアクセスできるようにすること。

SNOWFLAKE導入前の重要課題

データドリブンなインサイトが必要になったエンドユーザーは毎回、データチームに対応を依頼する必
要がありました。

SNOWFLAKE導入前のシナリオ

• Sharethroughが以前使っていたアナリティクスシステムは、エンジニアでも管理が困難でした。

• 以前はデータアナリティクスのタスク実行に数時間かかり、広告サーバーの複雑なコードが必要でした。

SNOWFLAKEがもたらした結果

• 以前は数時間かかっていたデータアナリティクスタスクをSharethroughのエンジニアリングチーム自
らが数分で実行できるようになりました。

• Snowflakeのネイティブ機能で、数十社のパートナーから他種多数の形式が混在する複雑な半構造
化JSONデータを多量に取り込み、変換できるようになりました。

• シングル・ソース・オブ・トゥルース（信頼できる唯一の情報源）で、互いに独立した多数のチームの間の
コラボレーションをサポートできるようになりました。

• Sharethroughがよりデータドリブンな組織になりました。

“
複数の仮想データウェアハ
ウスをスピンアップする能
力は、非常に大きな強みと
なります。3つの仮想データ
ウェアハウス間を完全に隔
離して、1つでデータを取り
込み、別の1つでETLを処理
し、最後の1つでアナリティ
クスユーザーに対応するよ
うな方法もあります。この方
法ではそれぞれを個別に調
整することができます｡”
DAVID ABERCROMBIE氏
Sharethrough
シニアスタッフエンジニア
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Seriously Gamingはクラス内最高のモバイルゲームを制作しているエンターテインメント企業です。Snowflakeを利用して自社ゲームの
性能とユーザーの活動を分析し、最適化しています。  

データを活用して
デジタルゲーミング体験を最適化 
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目標

データ量やクエリ性能の制限が一切ないアナリティクスソリューションを見つけること。

SNOWFLAKE導入前の重要課題

Seriously Gamingでは、クエリの所要時間が長過ぎたため、データドリブンな意思決定に必要なデータ
が不足していました。

SNOWFLAKE導入前のシナリオ

• 以前使っていたデータウェアハウスでは、同時実行性に欠け、大規模データを処理できませんでした。

• 見るべきダッシュボードが複数あり、ダッシュボード自体の更新にも長い時間がかかったため、こまめ
に更新できませんでした。 

SNOWFLAKEがもたらした結果

• Seriously Gamingはコストを節減すると同時に、以前の10倍ものデータを処理できるようになりま
した。

• データサイエンスチームの全員がデータを照会していても、同時実行の問題が起こらなくなりました。

• チームで以前の分析実行能力に比べ、一段と複雑な分析を実行できるようになりました。

• 顧客向けに最新のダッシュボードなどのカスタムソリューションを社内で用意できるようになりました。

“
Snowflakeは痒い所
に手が届くような万全
の環境です。とにかく管
理しやすく、スケール
アップやスケールダウ
ンが簡単で、費用対効
果も優れています｡”
ROBERT PARVIAINEN氏
Seriously Gaming
データサイエンス担当VP
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Greenhouseはマーケティング代理店です。データを活用し、クライアントが顧客のジャーニーを把握し、デジタル広告について効果的に
意思決定を下せるようクライアントを支援しています。GreenhouseはSnowflakeを使い、クライアントのWebサイト、アプリ、広告キャン
ペーンでの数十億回もの操作アクションを収集、分析しています。

最新のデータシェアリングにより、コラボレーションを通じた
デジタル広告を加速 
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目標

クライアントと未加工データセットを共有することで、コラボレーションを向上すること。

SNOWFLAKE導入前の重要課題

未加工データセットの共有は、費用と手間のかかるプロセスでした。

SNOWFLAKE導入前のシナリオ

• Greenhouseのセルフサービス型クライアントレポートシステムでも、基礎的なインサイトは収集できました
が、設計上、ビッグデータの複雑な計算には対応できませんでした。

• EUのプライバシー法が変更された結果、データ収集に関して最大限の柔軟性を発揮し、かつ顧客が自前の
データに自らアクセスできるソリューションの導入が急務となりました。 

SNOWFLAKEがもたらした結果

• Snowfl akeのおかげで、データシェアリングは5分で終わるタスクとなり、Greenhouseのスタッフが支援しな
くても、クライアントがセルフサービスで迅速にデータから価値を見出せるようになりました。

• オンデマンドで未加工操作データを照会することで、Greenhouseのクライアントは顧客の行動のトレンドを
予測し、KPIを追跡し、最大の広告収益を得られるようになりました。

• 継続的なデータ保護、エンドツーエンドの暗号化、SOC 2 Type 2認定により、いつでも確実にGDPRを順守で
きるようになりました。

• Snowflakeはスケーラビリティに優れ、秒単位の従量制価格設定を採用しているため、「常時オン」のソ
リューションに比べてコストが大幅に削減されました。

“
Snowflakeのおかげで
データシェアリング、コ
ラボレーション、共同で
のビルド作業が簡単にな
り、クライアントとの関
係ががらりと変わって、
データインテリジェンス
のパートナーの関係にな
りました｡”
RUBEN MAK氏
Greenhouse
データサイエンス部門長
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広告、メディア、エンターテインメントの
未来はデータドリブン
広告企業、メディア企業、エンターテインメント企業が顧客の行動や好みを理解するには、デー

タドリブンなインサイトを活用できるようになる必要があります。Snowflakeクラウドデータプ

ラットフォームを利用している企業は、データ使用の規模を自在に調整し、高度なアナリティク

スのメリットを得ることができます。しかも同時に、消費者を守るプライバシー規制に準拠し、コ

ストを節減することができます。広告企業、メディア企業、エンターテインメント企業は、データ

ドリブンな意思決定を下せるようになることで、パーソナライズされたコンテンツと体験を提供

し、顧客層を維持しつつビジネスを成長させて、データドリブンな未来を築くことができます。 
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SNOWFLAKEについて 

© 2020 Snowfl ake, Inc. All rights reserved. snowfl ake.com #YourDataNoLimits

Snowflakeは、Snowflakeのデータクラウドを用い、あらゆる組織が自らのデータを活用できるようにします。お客様に
は、データクラウドを利用してサイロ化されたデータを統合し、データを発見してセキュアに共有し、多様な分析ワー
クロードを実行していただけます。データやユーザーがどこに存在するかに関係なく、Snowflakeは複数のクラウド
と地域にまたがり単一のデータ体験を提供します。多くの業界から何千ものお客様（2021年7月31日時点で、2021年
Fortune 500社のうちの212社を含む）が、Snowflakeデータクラウドを自社のビジネスの向上のために活用しています。

詳しくはwww.snowfl ake.comをご覧ください。




